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Qlobal informasiya miuhitinin modernlasmasi, gabaqcil texnologiyalarin media
sahasinda genis tatbiqgi, Umumilikds regeamsallasma prosesleri dliinya Gzra yeni va
dinamik media muhitinin formalasmasina gatirib ¢ixarmisdir. Bu proses movcud
senaye tendensiyalarini strstlondirir, yerli ve beynaslxalg media subyektlerinin 6z
biznes modellarini yenidan nazardan kegirmasini sartlondirir.

Texnoloji taraqqi diger faaliyyat sahslari ile yanasi media senayesina da ciddi tesir
gosterir, kokli dayisikliklere sebab olur, elece de yeni media msahsullari ve
xidmatlarinin formalasmasina imkan yaradir. Hayata kecirilen islahatlar naticesinds
Azsrbaycan mediasi da fealiyyst prinsiplerini muiasir standartlar ssasinda yenilayir
ve globallasan dlinyanin ehtiyaclarina cavab vermak, daha aparici moévgedas yer
tutmaqg magqsadils yaradici ideyalarin tetbiqi Uzre addimlar atir.

Dovrin yeni inkisaf marhalesi olan “Senaye 4.0” media ile alagali bir cox yeni
anlayislari gindema gatirir va ister ananavi, istarse de regemsal media Ugln
muxtalif cagirislari ehtiva edir.

Qlobal kontekstde media muhitinde musahide edilon tendensiyalarin hartarafli
tahlili, bu sahadsa resurslarin glclendiriimasi, media sahasinda beynalxalqg
amakdasligin genislandirilmasi va takmillesdirilmasi, innovativ tekamulin yaratdigi
imkanlarin  tetbig mexanizmlerinin  arasdirilmasi  Qlobal Media Forumun
hadaflerindandir.

FORUMUN M?9QSaDI

Mduasir zamanda media dovlst quruculugu, iqgtisadiyyat, sosial, madani ve diger
muxtalif sehalarin inkisafinin tesviqg edilmasinda shamiyyastli rola malikdir. Bu
sebabdan yeni mediada mazmunun yaradilmasi, istehlak¢i davranisi, media ve
biznes sektorlari arasinda slagsler, mediada innovasiyalar ve bu istigamatlerds
coxtarafli konstruktiv dialoglarin qurulmasi hem media, heam da diger sahalerin
inkisafinda oldugca shamiyysatlidir.

Forum dinyanin muxtalif 6lkslarindan olan rasmiler, media ve vaetandas camiyyati,
dovlet ve biznes nimayandsleri, media azadligi tzre mudafisciler, beynalxalq
toskilatlarin temsilcileri, hamginin muasir dovrin global problemleri Gzra alim ve
ekspertler, diinyaca mashur media simalari terafinden bu sahads bir cox aktual
movzularin mizakiresi Ggun platforma rolunu oynayacaqdir.

Forumda Umumilikde 200-dan ¢ox xarici gonaq ve yerli media nimayandalarinin
istiraki nezarde tutulur.
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Forumda qlobal tendensiyalarin tahlili vo
aktual suallara cavab tapilmasi maqgsadile
miuxtalif sessiyalarda panel muzakirslori
taskil olunacaqdir:

Sessiya 1. Medianin galacayi: Ragamsal dévrdas jurnalistika voe kommunikasiyada yeni

alotlor va medianin rolu

Sessiya coargivasinda kegirilocok panel miizakironin mévzusu:
- Medianin gelecayi: ©nsanavi media lglin nbvbati addimlar; Reqeamsal transformasiya diqqet
moarkazinde.

Sessiya 2. Mediada investisiya va istehlak tendensiyalari

Sessiya coargivasinda kegirilocok panel miizakiralorin mévzulari:

- Mdasir informasiya miihitinde media menecmenti ve dayaniqli media biznes modellsrinin
yaradilmasi;

- Yeni mediada istehlak tendensiyalari vo media savadliligi (dezinformasiya ve feyk nyusla
mdubarize Usullarr).

Sessiya 3. Tahliikasizlik masalalori

Sessiya coargivasinda kegirilocok panel miizakiralorin mévzulari:
- Jurnalistlarin tahliikesizliyi.
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SESSIYA1
Medianin galacayi: Reqemsal dovrda jurnalistika ve
kommunikasiyada yeni alatlor vo medianin rolu

Panel miizakiranin movzusu:

- Medianin galecayi: ®nanavi media li¢lin névbati addimlar; Reqamsal transformasiya
digqgat moarkazinda

Ragamsal kommunikasiya ve informasiya texnologiyalarinin inkisafi global informasiya cemiyyastinin
de inkisafini siratlendirmis, medianin dovrin talablarine uygun muasirlesmasini sartlondirmisdir. Bu
sahads olan gabaqgcil tacribsler malumatlarin qisa zaman erzinde mdxtalif UGsullarla genis
auditoriyaya catmasini mimkun edir. Qlobal informasiya muhitinde malumatlarin, eyni zamanda
dezinformasiyanin suratli ve genis yayilmasi, mixtaslif tarsflerle dlizgiin kommunikasiya siyasatinin
gurulmasini, xtisusen da snanavi media subyektlorinin is prinsiplerinin yenilenmasini ve fealiyyatinin
effektivliyinin artirilmasini, informasiya senayesinin regemsal transformasiyasini labtdlesdirir.

Son illerde global migyasda shamiyyatli masalslere dair malumatlarin effektiv ve cevik soakilds
yayllmasinin shamiyyati ise xUsusile nazars carpir. Melumatlarin diizgtin formada, diizglin vaxtda ve
dizgun asullarla kommmunikasiya edilmasi ham yerli, heam da global glindemda boyutk 6nem kasb
edir.

Muasir dovrde ham insanlarin ictimai sUurunda informasiyanin tutdugu vyeri, ham do
informasiya-kommunikasiya texnologiyalarinin cemiyyatin hayatinda olan shamiyyatli rolunu nazars
alaraq, bu gtn “media ve kommunikasiya” 6zliinde tamamila yeni mana ehtiva edir, mediada alstler,
istehsalci ve istehlakgilar, hamginin, muxtslif proseslerde medianin rolu davamli dayisir. Snanavi
medianin yeni media noévlerine qarsl ragabstde xsbar menbayi kimi aktual galma zarurasti
jurnalistikada bir cox yeni anlayis, prinsip ve mediada yeni mazmun névlerinin formalasmasina
alverisli zemin yaranir. Media sahasinds bas veran dayisikliklar xebarin hadaf kitleys daha ugurlu
catdirilmasi Ggln yeni jurnalistika névlerinin daha cox istifadesine, yeni trendlerin muxtalif
istigamatlerde genis tatbigina zerurat yaradir.

Medianin global sebakaya inteqrasiya prosesi muxtslif texnologiyalarin vahid platformada birloegsmasi
va yeni mahsullarin formalagsmasi, eleca de informasiyanin eyni zamanda bir menbadan muxtslif Gsul
vo texniki vasitalerle yayilmasi prosesidir. Hazirki multimedia muhitinde onlayn media ve diger
internet platformalari mixtslif menbalardan informasiyaya slverisli ve operativ ¢ixis imkani verir vo
ictimaiyyata taqgdim olunan regamsal malumatlarin hacmi boyuydur.

Bu transformasiya daha c¢ox insanin qarsiligh alagade olmasi ve Unsiyyst qurmasi, ictimai
muzakiralerdas istiraki Gg¢ln yeni ve genis imkanlar yaradir. Naticeade muxtalif proseslarde medianin
rolu shemiyyaetli derecads dayisir, tesir imkanlari genislonir. inkisaf tendensiyalari esnsnavi medianin
is prinsiplarinin va medianin rolunun yenidan nazardan kegirilmasi ile bagl suallar yaradir, medianin
konsolidasiyasi ve konvergensiyasinin sliratlenmasi ehtiyacini artirir.

Yeni vasite vo alatlerdan istifade edsrak boylk hacmli mslumatlari toplama, onlari daha effektiv
sokilds isloma ve aydin formada tagdim etma, milyonlarla insana gisa zamanda malumat 6tlrs bilma
imkani jurnalistikaya ciddi tesir gostarir. Son illarde daha cox istifade edilon data jurnalistikasi kimi
muasir alt pesaler medianin transformasiyasinin asas gostericilerindendir.

Forum istirakeilari teraefinden bu sessiyada effektiv ve semarali kommunikativ alagslerinin inkisafi,
ananavi medianin buglnki rolu ve gsalecayi, yeni tendensiyalar fonunda jurnalistikada yaranan
catinlikler ve aktuallasan yeni istiqamatlar, elaca da bu sahada ragemsal alatlarin tatbiginin yaratdigi
naticalar muzakire edilecakdir.



Panel miizakiranin movzusu:

- Medianin galacayi: ®nanavi media li¢iin névbati addimlar; Raqamsal transformasiya
diqqgat moarkazindo

MODERATOR
Maria Ramos

Beynalxalg xabar aparicisi, jurnalist

CIXISCILAR

Oliver McTernan Dana Wolfe
Hamtasisgi va direktor, Kanadali amerikan jurnalist,
“Forward Thinking” sirkati televiziya, sanadli film, podkast

vo debat prodiseri

Azor Xalilov Prof. Paolo von Schirach

Prezident, “Azad Azaerbaycan” MTRK Prezident, Qlobal Siyasat institutu (GPI);
Professor, Siyasi EIm ve Beynalxalg Minasibstler,
Bay Atlantik Universiteti, Vasington
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SESSIYA 2
Mediada investisiya veo istehlak tendensiyalari

Panel miizakirsalarin movzular:

- Miiasir informasiya miihitinds media menecmenti va dayaniqli media biznes modellarinin
yaradilmasi

- Yeni mediada istehlak tendensiyalari vo media savadliligi (dezinformasiya va feyk nyusla
miibarize tisullari)

Yeni media muhitinde informasiyanin otlrilmasinds vasitacilik fealiyysti ananavi media
subyektlorinin fealiyystindan farglenir. Masir dovrds audiovizual ve ¢cap mediasinin ananavi
media subyektlori kimi xebarlerin esas istehsalcisi olarag galmasina baxmayaraq, onlayn
media xaber istehsalina ayrilan kicik investisiyalar ile enanavi xabar senayesi ve media
biznes modellerine meydan oxuyur. Bu veziyyat mediada transformasiyanin
suratlondirilmasini sartlandirir.

Ragamsal media vasitalarinin intensiv inkisafi cap mediasinin tiraji, ¢capi, elece da diger
media novlerinin xarc ve galir strukturuna, snsnavi mediada reklam bazari ve diger
masalalare ciddi tasir gostarmisdir. Yeni media muhitinds geyri-xatti media istehlaki, ylksak
interaktivlik, mobil qurgulardan istifade, hamginin kitlavi mezmunun yaradilmasinda
sorbastlik ilo xarakterize olunan auditoriya formalagsmisdir. Media istehlakinin ve
kommunikasiyanin bu cur transformasiyasi media subyektlerinin diger media novlarinae garsi
reqabatliliyini goruyub saxlamasi Ugln effektiv idare edilmasi ve investisiyalarin calb
edilmasi ile bagli yeni ¢cagirislar ortaya ¢ixartmisdir. Bu yeni tendensiyalar fonunda mediada
muhUm dayisikliklarin tatbigi Ggun alverisli zemin yaranmisdir.

Qeyd ediloan masalalerle yanasi global migyasda malumat otlrlculerinin sayinin kaskin
artdigi ve malumat bollugunun misahids olundugu zamanda media istehlakgilarinin istaklori
va oxu vardigleri da suratla dayisir. Mediada saffafliq, dogrulama va etibar, markazlesdirms,
acig malumat manbalari kimi bir cox masalalarin arasdirilmasi bu gliniin ve galaecayin media
istehsall ve istehlaki masalalerinds xlisusi shemiyyat kasb edir.

Muasir dovrde mediadan istifade ile bagl ssasli gerar gebul etmak, mediadan ve yeni
texnologiyalardan istifadanin etik naticalerini basa dismak ve ya malumatlari tahlil etmak
bacariglarina  malik media istehlakg¢ilarinin  olmasi  ham ictimaiyystin  dizgln
malumatlanmasinda, heam da saglam media mduhitinin formalagsmasinda xUsusi rol oynayir.
Media savadlihginin artirilmasi yalan ve ya yanlis malumatlarin farglendirilmasi, zerarli ve
geyri-ganuni onlayn mazmunun muayyan edilmasi ve onlara garsi mibarizeys, hamgcinin
media pliralizmina ve muxtaslifliyine tohfs verir.

Forumun sessiyasinda istirakcgilar media mahsullarinin istehsali ve istehlaki ile bagl deyisen
trendlar, mediada investisiya masalalori, media savadliliginin pesakar medianin inkisafinda
rolu, yeni mediada dayar zencirinin yaradilmasi ve biznes modellarinin inkisafi ile bagh fikir
muUbadilssi aparacaqlar.



Panel miizakiralarin movzular:

- Miiasir informasiya miihitinde media menecmenti ve dayaniqli media biznes modellarinin
yaradilmasi

MODERATOR
Jaffar Hasnain

Xabar aparicisi, muxbir

CIXISCILAR

Klaus Jiirgens Mikhail Gusman
Direktor, Basg direktorun birinci muavini,
“Economyfirst Limited London” sirkati Rusiyanin TASS Informasiya Agentliyi

Bora Bayraktar Dr. Neven Cveticanin
Jurnalist, media meneceri, maruzagi Toasis¢i v prezident,

Strateji Aragdirmalar Forumu;

Serbiya Parlamentinin ke¢mis deputati



Panel miizakiralarin movzular:

- Yeni mediada istehlak tendensiyalari vo media savadliligi (dezinformasiya ve feyk nyusla
miibarize tisullari)

MODERATOR

Sofaq Mehraliyeva

Direktor, Kommunikasiya ve Regemsal Media
Programi, ADA Universiteti

CIXISCILAR

o0
Clive Marshall Matthias Liifkens
Bas icraci direktor, PA Media Qrup Tesisci ve bas icraci direktor,

“DigiTips” Sirksti

Oubai Shahbandar Tinatin Berdzenishvili
Mudafie analitiki Bas direktor,
Glrcilstanin ictimai Televiziyasi
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SESSIYA 3
Toahliikasizlik masalalori

Panel miizakiralarin movzularn:
- Jurnalistlorin tahliikasizliyi

Dinyada bas veren muxtalif hadissler fonunda garezsiz ve faktlara asaslanan xabarlarin
yayllmasi, eyni zamanda yanlis ve c¢asdirici malumatlarin garsisinin alinmasi saglam
informasiya mduhitinin yaranmasi Ug¢ln asas sortlordandir. Subhasiz ki, bdhran
vaziyyatlerinds, habels gozlenilmayan va ya prognozlasdirilmasi mirsekkab olan fors-major
hadisalar zamani ictimaiyysti malumatlandirma mexanizmlarinin mévcudlugu, hamcinin
hadissler hagqinda ilk menbadan, dagiq informasiyalarin muvafig kanallara catdiriimasi
dcun jurnalistlerin operativ ve pesakar faaliyysti xlisusi 6nam dasliyir. Jurnalistler gaynar
nogtalerds, miinagise zonalarinda boyuk tezyig altinda fealiyyst gostererek bas versan
hadisaler hagginda dolgun informasiyalari toplamaq ve yaymagla mihim missiyani yerina
yetirirarak bir cox hallarda uzunmuddatli inkisaf, stilh perspektivlerini artirirlar.

Jurnalistikada 6namli ixtisas istigamatlarindan biri olan “miinagisa jurnalistikasi” ciddi insan
hiquglari pozuntulari, harbi cinaystler ve diger masalsleri beynaslxalg ictimaiyyatin
diggstine catdirmaga, beynalxalg humanitar hiqugqun implementasiyasi ve onun
pozulmasinin qarsisinin alinmasina xidmet edir. Bu baximdan, jurnalistlerin pese
ohdasliklarini yerina yetirmaleri ve comiyyata xidmat etmalari Giclin media niimayandalarinin
tohlUkasizliyinin temin edilmasi son dovrlerin esas masalslerindendir. Bu maqgsadle
jurnalistlerin tahlikasizliyinin gorunmasi ile baglh muxtslif gabaqcil ve ugurlu strategiyalarin
arasdirilmasi ve hazirlanmasi, zeruri avadanhglarla tamin edilmaleri ciddi zeruratdir.

Forumda bu sessiya Uzra istirakgilar bohran veziyyastlarinin kommunikasiya mexanizmlarinin
tokmillesdiriimasi, munagise zonalarinda jurnalistlerin qgarsilasdigi tahlike ve cagdirislar
barade malumathligin artirlmasi, pesakar “muinaqgise jurnalistikasi’nin inkisafi ve
jurnalistlarin tahlikasizliyinin gorunmasi masalsleri strafinda muizakire aparacaqlar.



Panel miizakirsalarin movzular:

- Jurnalistlorin tahliikasizliyi miibarizoe lsullari

MODERATOR
Reagen Des Vignes

Aparici, TRT World

SPEAKERS

Prof. Gi Woong Jung

Mudir muavini, HK+ Milli Strategiyalar
Arasdirma Layihasi Agentliyi;

Vitse-prezident, Koreya Siyasi ElIm Assosiasiyasi;
Professor, Hankuk Xarici Tedqiqatlar Universiteti

Claudia-Victoria Nicolae
Bas direktor,

AGEPRES - Ruminiyanin Milli informasiya
Agentliyi

Nigar Arpadarai

Milli Maclisin deputati, Azerbaycan

Viiqgar Seyidov
XUsusi muxbir,
AZORTAC informasiya Agentliyi



